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“卓越开发者” 案例大奖赛
作者版权与义务声明
提交案例的作者（联系人作者）向本次大赛提交上述案例，即表示做出了以下声明，并承担以下义务： 
有关：
	[bookmark: _Hlk14706142]案例名称：
	

	版本日期：
	XXXX年XX月XX日

	作者姓名：
	姓名、姓名、姓名（按署名顺序）

	联系人作者：
	姓名及工作单位（须为上述作者之一，不可为学生）


以下简称为“案例”。
1、 案例版权归属
（1） 案例所有署名作者均同意参赛，并指定联系人作者（以竞赛全套文件中附件3：案例信息登记表中所登记为准）负责后续所有事宜。
（2） 不论案例版权归属于作者个人还是作者所在的工作单位，版权持有方均同意将案例用于参赛，并且接受本次大赛所有条款。如果版权属于作者所在的工作单位，须在本声明后附单位主管领导签字的同意书。
（3） 本次大赛结果通知作者案例是否入库的结果之前，该案例未一稿两投。从投稿之日起，到收到是否入库的结果之日，案例版权不发生转移。第一作者相同、公司相同、适用学科相同、讨论问题近似的案例视为同一篇案例。内容相同或相似的中英文版本视为同一篇案例。
（4） 经过初步评审，如果主办方明确告知作者案例符合获奖条件并可以经过修改入库，所有作者及版权持有方均同意将案例版权转让与清华大学，并根据编辑意见在一定期限内修改，达到入库和上线要求。如果编辑过程中发生无法继续修改的情况，在竞赛主办方明确告知案例不再入库后，版权仍属于原持有方，证书与奖金不再发出。
2、 作者修改责任
（1） 所有作者均须确保案例内容确认书（或称授权书）真实有效，盖章单位与案例主题公司保持一致（或者是案例主题公司的母公司），且确保版权方、案例主题企业均同意为出版目的所进行的编辑工作。
（2） 为入库的目的，联系人作者须协调作者团队对案例作出修改，内容修改工作依照清华大学中国工商管理案例中心所提供的明确意见和清单进行。
（3） 对于现场调研的案例，联系人团队须确保案例所描述企业同意入库时所做的修改。对于基于二手资料撰写的案例，如果因案例内容叙述不当或者缺乏恰当引用而导致案例描述企业提起投诉和要求修改的，作者团队须承担全部责任。
（4） 大赛结束后，如果案例被中国工商管理案例中心选用于再次对外投稿或出版，且原作者有意愿继续为此目的投入新的努力，中心将组织协助原作者翻译和修改。作者位次将按照作者贡献排列。工作细则参见竞赛全套文件附件8：入选清华案例库海外投稿指引。
（5） 版权归属划转清华大学后，中国工商管理案例中心有权把案例改编成视频或其他多媒体形式，并在制作过程中征询联系人作者对脚本或方案的意见。
3、 撤销提交、奖项公布及解释权
（1） 提交案例后，如联系人作者在协调作者团队、协调案例所描述的企业、协调版权方等方面出现问题，联系人作者可以在奖项公布或证书发出之前明确提出书面撤销。
（2） [bookmark: _GoBack]如出现一稿两投、版权不清或变动等情况，或作者在奖项公布之后再提出撤销，大赛主办方有权将得奖结果撤销并公布，并停止该案例所有作者在未来三年内继续参与大赛的资格。
（3） 作者团队在获得通知案例可以入库和上线后方可获得相应证书与奖金。奖金比例按照附录3：案例信息登记表所填写的分配比例计算。
（4） 大赛所有解释权归清华大学经济管理学院中国工商管理案例中心。

作者签字即表示同意上述所有条款并承担上述所有义务，并委托联系人作者全权负责执行。
联系人作者姓名：
所有作者签字（可以不按署名顺序）：
本文件须签字后扫描为PDF版本，与案例同时提交方为有效。
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